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Stedenstrijd in Nederland

Prognose bevolkingsontwikkeling per
gemeente {2005-2025‘;—;}_? -

Krimg 10-15%

Krimg 5-107%

Krimg < 5%

L0 Groel < grosi L

B Grosil = groei NL
Bevalkingsgroe! Nederland: 3, 85%
Bron: RPB/CBS [PEARL)




i Van strijd naar strategie

= Strijd tussen steden om de vier B’s
= bewoners, bedrijven, bezoekers en bollebozen
= bestaande B’s houden en nicuwe aantrekken

= Slimme Steden investeren in hetzelfde...
s hardware: diverse/ondernemende economie
» software. aantrekkelijk werk/woonklimaat
s mindware. de stad of regio tussen de oren

= ...maar bouwen voort op hun DNA



i Het DNA van de stad

s Wat is de elevafor story van uw stad?

= DNA (eigenlogica/verhaal) van de stad

= authenticiteit in relatie tot andere steden

s kernwaarden, bijv. groen en menselijke maat
= Maar: de stad is geen pak wasmiddel

s ‘plaatsconsument’ is behoorlijk honkvast

= bewoners: 67% verhuist binnen gemeente

s bedrijven: 94% verhuist binnen de regio



i Van landschap tot sensescape

= De stad en de zintuigen
s hoe voelt/klinkt/ruikt de stad?

= topofilie en sense of place

= Het gevoel van de stad?

s vOOr iedereen anders

= (voormalige) inwoners

= mensen uit de regio

» foeristen en dagjesmensen

s Interessant: retourmigratie



i Le Citta Invisibili (1972)

‘Je houdf van een
stad, nief om haar
zeven of zevenen-

zeventig attracties,
f B s e maar omdat ze aan
i ioRatchbare Jouw speciticke

= L. steddn
Fes T T HORERT T behoefte beantwoordft’




* De stad als gebouwd beeld

= Ruimtelijke beelddragers
= routes
B OVerEangszoncs
= knooppunten
= wijken
= landmarks:
= Overige beelddragers

m attracties en evenementen

= personen en producten



i De stad als fotografisch beeld

» De gazevan de bezoeker
= toerisme: kijken of het klopt
= bevestiging van beelden
= marketing als manipulatie

~ = Het belang van fotografie
m sifes zijn sights geworden

= reproductie met foto’s

s De ansichtkaarttest: wat is
fotogeniek aan uw stad?




i Voorbeelden citymarketing

s Leeuwarden s Venetié
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i Van DNA naar citymarketing

= Citymarketing van slimme steden
= bouw voort op het DNA van de stad
= staar je niet blind op nieuwkomers
s stad als gebouwd en fotografisch beeld
= speel in op bestaande beeld van de stad
= liever vrije publiciteit dan campagne

= Er leiden vele wegen naar uw stadl
= onderzoek het vele, maar behoud het goede



Verder lezen over thema
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