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Vernieuwende geomarketing
én local club marketing
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én local club marketing

1. Geomarketing: de sleutel tot succesg
2. Local club marketing: community opbouwen

• Cloud
• Connect
• Become the talk of the townn
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1. Geomarketing: de sleutel tot succes

E  i  l ti  i  d l d  h t Een goeie locatie is doorslaggevend voor het succes
van een club (zowel Passage Fitness als JustFit).
De criteria: een zichtlocatie

met binnen een radius van 8 min
(te voet, met de fiets, met de auto)
een bereik van minimum 70.000 pers.

Extra criterium voor JustFit:
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Extra criterium voor JustFit:
high traffic locatie (want geen direct 
selling systeem)

1. Geomarketing: de sleutel tot succes

Enkele voorbeelden:
JustFit LedebergJustFit Ledeberg

Simply looking better  www.justfit.beSimply looking better!  www.justfit.be



Tweede Congres City- en Regiomarketing 12 oktober 2010

City & Sport Marketing Organisation 3

51.807

375.760
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JustFit Ledeberg is 4 maand open en telt nu al 1600 leden!

1. Geomarketing: de sleutel tot succes

Enkele voorbeelden:
Passage Fitness FirstPassage Fitness First
Kunstlaan
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116.039

1.077.991
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2. Local club marketing: 
cloud
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The Digital Landscape
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GSM
• Het enige instrument waarmee 

je ‘s morgens opstaat dat jeje s morgens opstaat, dat je 
heel de dag bij je hebt en dat je 
pas neerlegt wanneer je gaat 
slapen

• Alomtegenwoordige inhoud
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– Real-time vs. Batch

– Alomtegenwoordige informatie

– De consument verandert

GPS Enabled Information
• GPS

– Merken kunnen 
informatie 
geven op basis 
van locatie / 
context

– iPhone apps 
gebruiken GPS 
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om gebruikers 
info te geven 
die ze nu nodig 
hebben.
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Cloud Computing
In de jungle

Thuis

Webdiensten over het 
internet vervangen 

’ j
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programma’s op je pc

Op stap
In het 

vliegtuig

Devices

Desktop

Programs

Phone

Tablet

Cloud

Computer
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Phone

Content

Computer

Pervasive
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Het gedrag van de gebruiker

De zoek cultuur
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Online zoekopdrachten geven de 
consument meteen toegang en 
controle over de inhoud waarnaar ze 
op zoek zijn. Gebruikers worden de 
beslissingsnemers.
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Community
Uw merk Uw merk

Twee‐wegs dialoog
MOMENTEEL

Multi‐dimensionele 
conversatie

GEWENST
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Tussen uw merk en
uw consumenten Gevoerd door de interactie

tussen uw consumenten

conversatie

De gebruiker vertrouwt niet langer op 
.COM of .BE. 

Ze ‘spelen’ met apps, apparaten, 
mensen en merken zoals het hen 
uitkomt. Zoals de muziek die een

Het moment van toepasselijkheid

uitkomt. Zoals de muziek die een 
luisteraar kiest die hij graag wil horen. 

Het merk moet naar de gebruiker 
toegaan, maar moet de gebruiker het 
gevoel geven dat hij de beslissing nam 
om naar het merk toe te gaan.
.
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Bank of America beweert 
dat zij geen Facebook 

pagina hebben.
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Webinfrastructuur [oud]

S h

.COM

Search

SEOLinks

Search Engine Optimisation
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SEM

Search Engine Marketing

Webinfrastructuur [nieuw]
Search 

Search Engine Optimisation
Search Engine Marketing

Inhoud

(SEO, 
SEM)

Vrienden

GSMTwitter

UGCUser Generated
Content
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.COM

SocialWOM

Blog

Word of mouth
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Technologie
• Technologie trends / introductie

– PC -> Dood
– Computing -> Overal aanwezig
– Informatie -> In real-time

Verspreide
inhoud

Merk

– Gebruikers -> Beslissingsnemers
– Inhoud -> Vrij toegankelijk

• Merk Takeaways
– Moet informatie verspreiden 

naar de gebruiker
– Begrijp de context waarin 

zij het merk bekijken

Context
v/d 

gebruiker

Dialoog met
de gebruiker

Real-
time

Pervasive Social
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– Gebruikers kunnen het merk controleren
– De gebruiker maakt zelf de keuze over wie en wat 

hij gelooft over uw merk
– Merk als een wolk

2. Local club marketing: 
it’s all about community
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2. Local club marketing: 
become the talk of the town
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2. Local club marketing: 
become the talk of the town
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Dick VANDE VYVERE
Gedegeerd bestuurder Fitness First Benelux
CEO JustFit

Dank u!
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